skolni rok: 2023/2024

10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

Akademie prava, pedagogiky a podnikéni, s.r.o.
Stredni §kola Trebié
Znojemska 1027, 674 01 Trebig, IC: 25325531

Témata k maturitni zkou$ce — MARKETING, MANAGEMENT A PRAVO

obor: 64-41-L/51 Podnikani

Vyznam marketingu a jeho vyvoj - co je marketing, jeho vyznam, pfinos a cile, vyvoj trhu

— koncepce fizeni

Zakladni pojmy teorie prava, realizovani prava, interpretace a aplikace prava

Marketingové prostfedi - vyznam marketingového prostfedi — mikro, makro, analyzy subjektu
Autorské pravo

Marketingovy vyzkum - vyznam a definice marketingového vyzkumu, jeho faze a metody
Vlastnické pravo, spoluvlastnictvi, spole¢né jméni manzelu

Marketingové planovani - vychodiska a cile, subjekty, marketingové nastroje, pouzivané analyzy
Smluvni pravo

Marketingovy mix

- definice, 6P — jejich popis a vyznam

Dédéni

Segmentace, targeting, positioning - vyznam segmentace, targetingu a positioningu, vyznam, hodnota
a vnimani znacky

Obc¢anské pravo procesni

MAR mix — produkt - definice, druhy zboZi, rovné produktu z hlediska marketingu, Zivotni cyklus
produktu, fizeni produktu, Bostonska matice

Finanéni pravo — systém finan¢niho prava, vefejné rozpocty, dané a poplatky

MAR mix — cena - vyznam ceny, cena z pohledu nabidky a poptavky, tvorba cen, druhy cen
Obchodni korporace — pojem, podnikani, obchodni spole€nosti

MAR mix — komunikace - charakteristika, nastroje, komunikaéni proces, komunikaéni mix, efektivnost
marketingové komunikace, média — druhy, pouZiti

Zivnostenské pravo — zivnost, znaky, druhy Zivnosti

MAR mix — distribuce - vyznam, ukoly, distribu¢ni cesty

Rodinné pravo



21. Pojem a profil managera - management a podnikéni, postaveni a role manazera ve firm&, poZadavky
na manazera, styly fizeni, zasady komunikace

22. Pracovni pravo

23. Hlavni managerské funkce - od planovani po kontrolu, komunikace

24. Spravni pravo — subjekty, ¢innost verejné spravy, ufednici

25. Rozhodovaci proces managera - faze rozhodovaciho procesu, zakladni typy rozhodovacich problémi

Schvalila:
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